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Figura 2.13 Figura 2.14
Escaparate aislado Escaparate combinado
(Smooy Nueva Condomina, Murcia)  (Poly Thader, Murcia)

2.2.4. Segun la finalidad

El proposito de los escaparates establece la siguiente clasificacion:
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Corrientes. Predomina la accion de vender sobre la imagen de la empresa. La compo-
sicién no es ostentosa, el mobiliario es sencillo y no suele hacerlo un profesional del
escaparatismo, puesto que no hay ninguna imagen a la que hacer alusion.

Combinados. Se utilizan en establecimientos con mucho surtido y muy variado. El pro-
blema de estos escaparates es que llevan a la confusion visual, al no tener una tematica
concreta.

Vendedores. Son los tipicos de las rebajas, liquidaciones, saldos, precio tnico (figura 2.15).
Son parcos en mobiliario y decoracion. Suelen estar desordenados y amontonados, y la
carteleria es una composicion sencilla. La imagen que dan es de ganga, buen precio. En
época de rebajas, sobre todo, vacian los escaparates para dar un toque de “corre, que se
acaba”.

De prestigio o imagen. Son de alto

standing y promueven el alto po-

der adquisitivo y la exquisitez de

consumir sus productos. Se suelen

exponer uno o dos articulos lujosos

de una forma seductora y elegante.

La composicidn goza de estilo, ex-

quisitez y originalidad. Se encargan

a profesionales del sector y ensal-

zan, siempre, la imagen de la marca

a la que representan. Algunas em-

presas estan copiando el disefio de

estos escaparates sin representar el Figura 2.15
alto poder adquisitivo que denotan Escaparate vendedor
sus productos. (Oysho Nueva Condomina, Murcia)



LA IMAGEN EXTERIOR: EL ESCAPARATE

5. Ocasionales. Hacen referencia a un dia
0 una semana en especial, como po-
dria ser Navidad, Halloween, San Va-
lentin, Oktoberferst, etc. (figura 2.16).
En este caso, los articulos expuestos
son coherentes con la celebracion.
Son muy puntuales y deben montarse
unos dias antes del evento en cuestion,
y retirarse ese mismo dia al cerrar.

Figura 2.16
Escaparate ocasional: Halloween
(Panaderia Aguirre, Granada). Fuente: Gema Garrido Sanchez

s RECUERDA

v Un escaparate puede encasillarse en varios tipos. Por ejemplo, el escaparate de la figu-
ra 2.11 es de producto, pero también podria clasificarse dentro de escaparate de presti-
gio, ya que expone un producto caro y la dltima novedad del momento de la marca.

6. De actualidad. Se montan para celebrar un evento deportivo, social o cultural. Por ejem-
plo, la Semana de la Ciencia, el Mundial. Con ello se remarca que la empresa se hace
eco de la sociedad y que tiene inquietudes al formar parte de ella.

7. De informacion o documentarios. Predomina la informacion: informan de proyectos, servi-
cios, actividades y se orientan hacia la tematica de la empresa. Por ejemplo, el escaparate
de los puntos de informacién turistica.

8. Animados. Instalan objetos en movimiento, ya sean maquinas o mobiliario que gira.
Pueden utilizar modelos especializados en escaparatismo, lo cual crea una sensacion de
vida y realidad que convierte al escaparate en algo muy creativo y espectacular.

9. Interactivos. Se activan con el movimiento o tocindolos. Algunos llevan una pantalla
tactil en la que se pueden dar diversas 6rdenes.

Recursos web

Con los siguientes codigos QR podrds acceder a videos en los que se muestran ejemplos
de distintos tipos de escaparates:

1. Escaparate animado de Castroflor (Etxebarri, Bizkaia).
2. Escaparate viviente de La Noche en Blanco (Granada).
3. Escaparate interactivo de H&M.
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10. Publicitarios. Suelen utilizarse en el lanzamiento, el cierre o ambos, de una campana
publicitaria. Al utilizar exclusivamente el escaparate con una marca, liga la imagen de
esta con la tienda. Suelen montarlas las propias empresas que se publicitan utilizando
material de PLV (publicidad en el lugar de venta). El punto de venta, por cederles el uso
del espacio integro, recibe una contraprestacion econémica.

Actividad propuesta 2.3 AN

Date un paseo por una zona comercial de tu ciudad y haz fotos a distintos escaparates, después
clasificalos segun las tipologias que has estudiado hasta ahora. Si alguno correspondiera a varias
tipificaciones, hazlo constar y explica el porqué.

2.2.5. El escaparate online o virtual

Este tipo de escaparate es el que se visualiza al comprar a través de internet (figuras 1.7 y 2.17).
Aparece una pagina principal y todo su catalogo web. Este tipo de escaparates surgen por el auge
de las nuevas tecnologias (acceso a internet en cualquier lugar y el incremento del uso mévil y de
tabletas). A esto hay que sumarle que vivimos en una sociedad del estrés, donde lo que mas se va-
lora es el tiempo que no se tiene. Ademas, se hace de forma segura, rapida y sin salir de casa. Esto
conlleva un ahorro de tiempo que, a dia de hoy, es lo que mas se aprecia. Por otra parte, la crisis
econdmica ha hecho que las empresas tradicionales y las nuevas tengan una forma de expandirse
y llegar a mas clientes. Algo que sin las nuevas tecnologias seria impensable. Al mismo tiempo,
algunas de ellas estan creando sus propias aplicaciones para hacer mas facil la compra a través de
dispositivos moviles y tabletas (por ejemplo, Decathlon, Amazon, H&M, Inditex, C&A...).
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Figura 2.17
Escaparate online de la tienda Nuestro Perro
Fuente: www.nuestroperro.es

CapiTuLo 2





